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Mehr RESPEKT fur die Umwelt
Nachhaltig sauber: Neues Oko-Wasch-und Putzmittel bei Netto

o Neue Eigenmarke RESPEKT: Verpackungen aus 100 Prozent Recyclingkunststoffen
e Oko-Rezepturen: Ab sofort umweltfreundlichere Wasch-und Putzmittel bei Netto
e Fur die Umwelt: Zertifizierte Produkte erweitern nachhaltiges Eigenmarkenangebot

Maxhitte-Haidhof, 27. November 2019 - Verpackungen aus Recyclingkunstoffen und
umweltfreundlichere Rezepturen: Netto Marken-Discount bringt mit RESPEKT eine neue
Eigenmarke fur Oko-Wasch- und Putzmittel in die Regale und erweitert damit sein
nachhaltiges Eigenmarkenangebot. Die Produkte sind ab sofort in allenrund 4.260 Net-
to-Filialen verfligbar. Damit reagiert der Discounter auf die steigende Nachfrage nach
umweltschonenderen Produkten. Gerade bei Waschmitteln wiinschen sich viele Kun-
den 6kologischere Produkte bei méglichst gleichbleibender Wasch- und Reinigungs-
leistung. RESPEKT erflllt diesen Wunsch undist Teil des langfristigen Nachhaltigkeits-
engagements von Netto, beidem Verpackungsvermeidung und respektvoller Umgang

mit der Umwelt zentrale Punkte sind.

Die Wasch- und Putzmittel von RESPEKT basieren auf umweltfreundlicheren Rezepturen: Alle
Produkte sind biologisch abbaubaubar, enthalten ausschlie3lich Tenside aus pflanzlichem
Ursprung und sind mit dem ,EU Ecolabel“ sowie teilweise auch mit dem ,Blauen Engel“ zertifi-
ziert. Produkte, die beide Umwelt-Label tragen, werden zuklnftig noch ergdnzend mit dem
WWEF-Panda versehen, der zeigt, dass es sich um umweltfreundlichere Netto-Produkte han-
delt. Verpackt sind die RESPEKT-Produkte in ressourcenschonenden Beuteln oder in Behalt-
nissen aus 100 Prozent Recyclingkunststoff. RESPEKT zeigt somit, dass Waschen und Put-

zen auch umweltschonender erfolgen kann.

Mehr nachhaltigere Alternativen im Netto-Regal

Bereits zur Markteinfihrung von RESPEKT bieten alle Netto-Filialen ein umfassendes Pro-
duktangebot: Erhdltlich sind Vollwasch- und Colorwaschmittel sowie verschiedene Putzmittel.
Das Sortiment umfasst neben Handgeschirrspulmittel auch Allzweck-, Bad- und Kiichenreini-
ger sowie WC-Reiniger. Die Produkte erzielen dabei die gewiinschte Reinigungsleistung, wah-
rend sie zugleich Umweltbelastung und Verpackungsmull reduzieren. Ziel ist es, das Angebot
schrittweise zu erweitern und kontinuierlich die Umweltvertraglichkeit zu steigern. Damit ist die
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Nachhaltigkeit, und folgt dem Wunsch, den eigenen 6kologischen Ful3abdruck weiter zu redu-

zieren.

Das konsequente Streben von Netto nach noch mehr Nachhaltigkeit im Sortiment, zeigt sich
an vielen Stellen — beispielsweise bei der Plastikreduktion: Bereits seit 2015 reduziert und
ersetzt Netto moglichst komplett hartes Mikroplastik in seinen Drogerieeigenmarken, fuhrte
2019 das ,Mikroplastikfrei-Siegel” fur mehr Transparenz ein und steuerte alle Wattestabchen
mit Kunststoffschaft aus dem Drogeriesortiment aus. Aber auch in anderen Warensegmenten
setzt sich Netto konsequent fur Verpackungsoptimierung und Plastikreduktion. Netto reduziert
nach und nach Verpackungen im Obst- und Gemusesortiment und setzt sich bereits seit drei
Jahrzehnten fur ein umfassendes Mehrweggetrdnke-Sortiment ein, das das gréf3te in der Dis-
countlandschatft ist. Nachhaltigkeit ist somit ein zentrales Anliegen von Netto, das sich auch in

dem sich standig weiterentwickelnden Eigenmarkensortiment widerspiegelt.

Netto Marken-Discountim Profil:

Netto Marken-Discount gehort mit Gber 4.260 Filialen, rund 76.700 Mitarbeitern, w échentlich 21 Millionen Kunden
und einem Umsatz von 13,3 Miliarden Euro zu den fihrenden Unternehmen in der Lebensmitteleinzelhandelsbran-
che. Mit rund 5.000 Artikeln und einem Schw erpunkt auf frischen Produkten verfiigt Netto Marken-Discount Uber
die gréRte Lebensmittel-Auswahl in der Discountlandschaft. Als Premium Partner der kostenlosen Deutschland-
Card profitieren Netto-Kunden bei jedem Einkauf von dem Multipartner-Bonusprogramm. Die Ubernahme von Ver-
antw ortung gehort zur Netto-Unternehmenskultur — dabei setzt das Handelsunternehmen auf vier Schw erpunkte:
Gesellschaftliches und soziales Engagement, faire Zusammenarbeit mit Mitarbeitern und Lieferanten, schonender
Umgang mit Ressourcen sowie die Ausrichtung der Einkaufsstrategie an Nachhaltigkeitsaspekten. Netto ist Partner
des WWF Deutschland: Neben dem Ausbau und der Férderung des nachhaltigeren Eigenmarkensortiments arbei-
tet Netto auBerdem entlang von acht Schw erpunktthemen daran, den eigenen 6kologischen FuRBabdruck w eiter zu
reduzieren. Im Rahmen seines nachhaltigen Engagements unterstitzt Netto zum Beispiel auch die Spendeninitiati-
ve ,Deutschland rundet auf”, die sozial benachteiligte Kinder foérdert. Mit Gber 5.200 Auszubildenden z&hlt das Un-
ternehmen zudem zu den wichtigsten Ausbildungsbetrieben des deutschen Einzelhandels und besetzt Fuhrungs-
positionen bevorzugt mit engagierten Mitarbeitern aus den eigenen Reihen.
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