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Nachhaltigere Expansionsstrategie
Netto-Filiale in Holzbauweise ertffnet in Regis-Breitingen

Maxhitte-Haidhof/Regis-Breitingen, im Dezember 2021 — Netto Marken-Discount und die
CEV Handelsimmobilien GmbH eréffnen gemeinsam ihre erste Filiale in Holzbauweise im
séchsischen Regis-Breitingen: Sowohl die Tragkonstruktion als auch die Wande der
Filiale sind aus Brettschichtholz Vorteile dieser Bauweise: Die Warmedammung ist bei
Holzmaterial effizienter. Ebenso wird weniger Zeit fir den Gesamtbau bendétigt als bei
herkdbmmlichen Bauweisen. Mit ressourcenschonenden Baustandards,
nachwachsendenden Rohstoffen, geringerem Materialverbrauch sowie effektiven
Klimakonzepten setzt der Lebensmittelhandler in seiner neuen Filiale auf einen

reduzierten Energieverbrauch und gleichzeitig ein modernes Einkaufserlebnis.

Bei der neuen Netto-Filiale wird vermehrt auf Holz als Baumaterial gesetzt. Stitzen und
Randbalken bestehen aus einer Leimholzkonstruktion. Die Wéande- und Deckenplatten sind aus
Brettsperrholz gefertigt. Auch die Fassade und Oberflachen im Innenbereich besitzen eine
Holzoptik. Bei der technischen Geb&dudeausstattung kommen nachhaltigere Konzepte wie
Betonkernaktivierung, Warmerickgewinnung und Photovoltaik zum Einsatz. Die Netto-Filiale ist
zudem mit der Gold-Auszeichnung der Deutschen Gesellschaft fur Nachhaltiges Bauen (DGNB)
zertifiziert. Mit der Verwendung von erneuerbaren Baumaterialien unterstitzt Netto seine
ressourcenschonende Expansionsstrategie. Neben den bisher geplanten Erweiterungen und
Modernisierungen des Filialnetzes sollen zukiinftig gezielt weitere Standorte in Holzbauweise

erschlossen sowie der bundesweite Expansionskurs weiter vorangetrieben werden.

Peter Gerlach, Geschaftsfihrer der am Bau beteiligten CEV Handelsimmobilien GmbH, freut
sich Uber die neuerdffnete Netto-Filiale in Holzbauweise: ,,Wir freuen uns, dass wir Netto
Marken-Discount mit unserem Know-how und unserer Erfahrung bei diesem
nachhaltigeren Bauprojekt unterstiitzen konnten. Holz ist ein nachwachsender Rohstoff
und bietet im Vergleich zu herkdmmlichen Baumaterialen Vorteile wie z. B. eine bessere

Warmedammung.“

»Bei der ressourcenschonenderen Erweiterung unseres Filialnetzes setzen wir auf
nachhaltigere Materialen und Standards. Unser Ziel ist es, moglichst energieeffizient zu
bauen und gleichzeitig unseren Kundinnen und Kunden ein nachhaltigeres Sortiment zu

bieten “, so Christina Stylianou, Leiterin der Unternehmenskommunikation von Netto Marken-
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Discount. Auf einer Verkaufsflache von rund 1070m? finden Netto-Kundinnen und -Kunden in
der neuen Regis-Breitingener Filiale mit rund 5.000 Artikeln die grof3te Lebensmittelauswahl in
der deutschen Discountlandschaft sowie eine Frischfleischtheke. Zudem stehen 67 Parkplatze
zur Verfigung. Das Handelsunternehmen bietet eine umfassende Nahversorgung und ist damit
fur Stadte und Gemeinden ein attraktiver Partner. Mit rund 4.260 Filialen sichert Netto Marken-
Discount deutschlandweit neue Ausbildungs- und Arbeitsplatze und starkt die regionale
Wirtschatt.

Umweltschonendere Baustandards

Als qualifizierter Nahversorger und Partner fur Stadte und Gemeinden ist Netto bundesweit auf
Expansionskurs und auf der Suche nach Verkaufsflachen mit einer Idealgréf3e von 1.000 gm,
vorzugsweise in integrierten Lagen. Stadte und Gemeinden profitieren von einer Starkung der
Infrastruktur und einer Aufwertung des Umfelds sowie Arbeitsplatzen vor Ort. Fur die
Sortimentsausrichtung sowie die Logistikprozesse sind Klimaschutz und Nachhaltigkeit fr
Netto wichtige Faktoren, die auch bei der Standortgestaltung berlcksichtigt werden. Neubauten
erfullen die hohen Gold-Standards der DGNB. Je nach Standort werden zudem bei Neuobjekten
als auch bei der Modernisierung von Bestandobjekten ressourcenschonendere Baustandards
und nachhaltigere Energie-, Klima- und Lichtkonzepte eingesetzt. Mithilfe von verbesserter
Gebaudedammung, gezielter Abwarmenutzung, Tiefklhltruhen hochster Effizienzklasse,
modernster LED-Beleuchtungskonzepte und weiteren energiesenkenden Malinahmen tragt

Netto zu einer kontinuierlichen Reduzierung des Gesamtenergieverbrauchs bei.

Netto Marken-Discount im Profil:

Netto Marken-Discount gehort mit Gber 4.260 Filialen, rund 84.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern, wochentlich 21 Millionen
Kundinnen und Kunden und einem Umsatz von 14,6 Milliarden Euro zu den fiuhrenden Unternehmen in der
Lebensmitteleinzelhandelsbranche. Mit rund 5.000 Artikeln und einem Schwerpunkt auf frischen Produkten verfiigt Netto Marken-
Discount Uber die grof3te Lebensmittel-Auswahl in der Discountlandschaft. Als Premium Partner der kostenlosen DeutschlandCard
profitieren Netto-Kundinnen und Kunden bei jedem Einkauf von dem Multipartner-Bonusprogramm. Die Ubernahme von
Verantwortung gehoért zur Netto-Unternehmenskultur — dabei setzt das Handelsunternehmen auf vier Schwerpunkte:
Gesellschaftliches und soziales Engagement, faire Zusammenarbeit mit Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern und Lieferanten,
schonender Umgang mit Ressourcen sowie die Ausrichtung der Einkaufsstrategie an Nachhaltigkeitsaspekten. Netto ist Partner des
WWF Deutschland: Neben dem Ausbau und der Férderung des nachhaltigeren Eigenmarkensortiments arbeitet Netto auRerdem
entlang von acht Schwerpunktthemen daran, den eigenen 6kologischen Fuf3abdruck weiter zu reduzieren. Mit rund 5.300
Auszubildenden zahlt das Unternehmen zudem zu den wichtigsten Ausbildungsbetrieben des deutschen Einzelhandels und besetzt
Fuhrungspositionen bevorzugt mit engagierten Talenten aus den eigenen Reihen.
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