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Drachenstarkes Engagement fir Kinder und Jugendliche

Netto Marken-Discount unterstitzt Peter Maffay Stiftung mit
619.384,23 Euro

e Netto-Kundinnen und -Kunden spendeten an Kassen und Pfandautomaten im
Zeitraum von 14 Wochen 619.384,23 Euro an die Peter Maffay Stiftung

e Stiftung ermdéglicht sozial benachteiligten und traumatisierten Kindern in
Tabalugah&ausern eine Auszeit vom Alltag

o Netto-Spendeninitiative forderte in 2022 verschiedene soziale Organisationen mit

uber 2,9 Millionen Euro

Maxhitte-Haidhof, im September 2023. Netto Marken-Discount und die Peter Maffay
Stiftung vereint seit vielen Jahren das gemeinsame Engagement gegen Kinderarmut.
Auch in diesem Jahr unterstitze der Lebensmittelhandler die Stiftung mit einer 14-
wochigen Spendenaktion: Vom 29. Mai 2023 bis 2. September 2023 konnten Netto-
Kundinnen und Kunden beim Einkauf an den Netto-Kassen aufrunden oder ihren
Pfandbonwert spenden. Viele nutzen die Mdéglichkeit, um Kindern und Jugendlichen in
sozial schwierigen Situationen wirksam zu helfen. Insgesamt kamen so, inklusive einer

Netto-Unternehmensspende zum Kindertag am 1. Juni, 619.384,23 Euro zusammen.

In Deutschland ist jeder finfte junge Mensch von Armut betroffen. Die Peter Maffay Stiftung
bietet hier wichtige Hilfestellung: In ihren Tabalugahausern kénnen traumatisierte oder sozial
benachteiligte Kinder in naturnahem Umfeld eine Auszeit vom Alltag nehmen. Als langjahriger
Partner fordert Netto dieses Engagement, etwa durch sein laufendes Tabaluga-Sortiment oder
verschiedene Spendenaktionen. Zuséatzlich setzte sich Peter Maffay, anldsslich des
diesjahrigen 40. Geburtstag des kleinen grinen Drachen, ehrenamtlich an eine Netto-Kasse

und machte so nochmals auf die Bedeutung der gemeinsamen Spendenaktion aufmerksam.

»Tabaluga steht fiir Freundschaft, Empathie, und Respekt. Heute sind diese Werte
aktueller sind denn je. Wir danken Netto und allen Kundinnen und Kunden, dass sie diese
Werte leben. Mit der Spende kdnnen wir Kindern und Jugendliche eine dringend bendtige
Auszeitin unseren Tabalugahausern ermdglichen. Vielen Dank an alle, die dabei geholfen

haben!“, so Peter Maffay uber die vierzehnwochige Spendenaktion.
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»Wir freuen uns, die Peter Maffay Stiftung bereits im siebten Jahr unterstiitzen konnten,*
sagt Christina Stylianou, Leiterin der Netto-Unternehmenskommunikation. ,,Unser Dank gilt
allen unseren Kundinnen und Kunden, die erneut mit kleinen Spenden gemeinsam

GrofRes bewirkt haben.”

Netto-Spendeninitiative: Helfen leicht gemacht

Mit dem Wunsch ,Einfach aufrunden® unterstitzen Kundinnen und Kunden an den Netto-
Kassen ganzjahrig die Netto-Spendenpartner bei jedem Einkauf mit 1 bis 10 Cent. Zudem kann
der Wert des Pfandbons in den Netto-Filialen gespendet werden. So Ubernimmt das
Unternehmen gemeinsam mit den Kundinnen und Kunden nachhaltig soziale Verantwortung.
Allein in 2022 forderte die Netto-Spendeninitiative verschiedene soziale Organisationen mit Gber

2,9 Millionen Euro.

Informationen zur aktuellen Spendeninitiative fir rund 2.200 regionale Vereine gibt es unter:

www.netto-online.de/vereinsspende.

Netto Marken-Discount im Profil:

Netto Marken-Discount gehort mit ber 4.300 Filialen, rund 84.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern, wéchentlich 21
Millionen Kundinnen und Kunden und einem Umsatz von 15,8 Milliarden Euro zu den fihrenden Unternehmen in der
Lebensmitteleinzelhandelsbranche. Mit rund 5.000 Artikeln und einem Schwerpunkt auf frischen Produkten verfligt
Netto Marken-Discount iiber die groRte Lebensmittel-Auswahl in der Discountlandschaft. Die Ubernahme von
Verantwortung gehdrt zur Netto-Unternehmenskultur — dabei setzt das Handelsunternehmen auf vier Schwerpunkte:
Gesellschaftliches und soziales Engagement, faire Zusammenarbeit, schonender Umgang mit Ressourcen sowie die
Ausrichtung der Einkaufsstrategie an Nachhaltigkeitsaspekten. Netto ist Partner des WWF Deutschland: Neben dem
Ausbau und der Forderung des nachhaltigeren Eigenmarkensortiments arbeitet Netto aufRerdem entlang der
Schwerpunktthemen Klimaschutz, Biodiversitat, Suf3wasser und Ressourcen daran, den eigenen o©kologischen
FuRRabdruck weiter zu reduzieren. Mit Uber 5.600 Auszubildenden z&hlt das Unternehmen zudem zu den wichtigsten
Ausbildungsbetrieben des deutschen Einzelhandels und besetzt Fihrungspositionen bevorzugt mit engagierten
Talenten aus den eigenen Reihen.
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